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| Tl'web ha b1sogno d1 tutto, tranne che d1 un 1Taxv

| No alla tassa franc:ese su telefonini e tablet per finanziare la cultura
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P a cultura ed Internet so-
#  no complementari, non

A

T atternativi, Cost un edito-

! riale del Financial Times ha

commentato la proposta di ap-

- plicare una tassa su tablet, te-

fefonini e pc per finanziarie «'

- eccellenza culturale francese»,

contenuta nel Rapporto di Pier-

i re Lescure al presidente

Francois Hollande sulle «Politi-

| che culturali nell'era digitale».

Non ¢ la prima volta che si

| propone questa tassa. In motti

Paesi, tra cui I'italia, & applica-
ta una tassa per la «copia pri-
vata» su tutto ¢id che ha una

memoria (cd, pc, smartphone,
tablet, decoder). Tassa -ingiu-
sta e anacronistica nell'era del
cloud e dello streaming,
Dietro la proposta di Lescu-
re c'2 Ja solita cultura protezio-
nistica a difesa dello statu quo.
La stessa cultura che ha obbli-
gato per anni i broadcaster
francesi a trasmettere contenu-
ti nazionali. Internet sta spaz-
zando via quote e obblighi,
mettendo tutti davanti alla pro-
va del marcato e delfa qualit
dei prodotti, :
Internet & una grande sfida
per tutti. Ma @ anche una stra-

ordinaria opportunita perché
consente di raggiungere in mo-
do molto piu veloce e, soprat-
tutto, economico, un enorme
quantita di persone e di ogget-
ti. La cultura pud essere diffu-
sa in modo molto pit ampio e
raggiungere persone che oggi
ne sono lontane. if web ha au-

mentato la musica ascoltata, |
lettori di notizie sui siti di infor-
mazione, i film visti a casa, |
prodotti culturali, come quelli
deliinfermazione possono rag-
giungere nuovi mercati,
Lo sviluppo dell'Agenda [ﬁ—

gitafe aumentera la banda di-

sponibile, accrescera il numero
di famiglie italiane collegate a
internet e delle persone che
useranno il web per comprare
beni, servizi e prodotti cultura-
li. Internet diventera in poco
tempo un grande mercato an-
che in ltalia. E dovra essere un
mercato sicure, dove non av-
vengono furti, senza rischi nei
sistemi di pagamento, dove la
privacy & tutelata.

Bisogha reprimere qualun-
que attivita illegale, estendere
l'offeria legale digitale di tutti i
pradotti i film subiscono la pi-
rateria principalimente nei peri-
odi in cui sonc nelle sale, ma
non sono ancora offerti sulie
piattaforme digitafi), eliminare
le penalizzazioni fiscali (oggi
un ebock paga il 21% dilva e
il kibro fisico il 4%, il dvd vendu-
toin edicola con it giomale pa-
ga il 4%, in streaming suf web,
il 21%).

Anche la remunerazione dei
diritti degli autori e degli edito-
ri pud avere una nuova oppor-
tunita di trasparenza e di
effettivita fiTpetto al consumo
reale. ;

Per cogfidre fe sfide del web
serve una grande alleanza tra

it mondo delle tecnologie e
quello defla cultura. Internet

diffonda ia cultura nel monde
¢ porti le giuste risorse a chi
crea cuitura perché questo
straordinario patrimonio ri-
manga vivo, ricco e disponibile
per tutti.

La strada proposta dal
«Rapporto Lescure», invece,
prova ad allontanare nel tem-
po questa sfida. Contrappone
ancora una voita Internet alla
cultura. Penalizza le aziende di
telecomunicazioni, spmduttor
di apparati e f loro clienti (che
sono ghi stessi ai quali una cul-

tura non elitaria deve rivolger-

si} senza considerare la concor-

renza che c'2 in quel mercato
che genera continue riduzioni

nei prezzi e di margini di fron-
te alla necessita di realizzare
enormi investimenti per segui-

re I'evoluzione tecnologica, e, 7

da ultimo, per dare al Paese |

‘un'infrastrutttira di reti e diter-

minali indispensabile. £' una |

proposta che allontana la sfida
del web reggendosi su «un fra-
gile equilibrio», come commen-
ta Le Monde, di difesa dei crea-
tori di contenuti da un lato es-
sendo, dall‘altro, indulgenti
con coloro che vogliono Inter-
net «libero e senza bavagli». E
non si preaccupano del diritto
alta giusta remunerazione di
chi crea produce e distribuisce |
tultura.
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